Forli

La ripresa del turismo

+41%

Il salto in alto
di Castrocaro

Il comune termale ha
totalizzato 22.700
presenze: il termalismo
era rimasto fermo per
gran parte del 2020 ein
parte anche nei primi otto
mesidel 2021. Rispetto a
un anno fa sono triplicati
gli stranieri e aumentati
del 30% gli italiani. Pesa
ancora un -45% rispetto
al 2019 pre-Covid

+20%

Bene la crescita
di Bertinoro

La riflessione & in parte
comune a quella di
Castrocaro: si partiva da
una miglior tenuta nel
2020, che consente un
totale di presenze
superiore, 23.800 con
3mila stranieri
(raddoppiati). Cresce
anche Bagnodi
Romagna, +16% con
107mila presenze totali

+74%

Il boom della fascia
collinare

I comuni della bassa
collina sono quelli piu
cresciuti, addirittura
+0,3% rispetto al 2019:
36mila presenze (+9% su
due anni fa). Il trend
tocca anche la parte piu
alta dell’Appennino:
46mila presenze, +25%
rispetto al 2020, quasi
raddoppiati gli stranieri
(+85%)

In citta 105mila presenze, aumento del 31%

La Camera di Commercio: nei primi otto mesi numeri in aumento rispetto al 2020. Bene anche le terme e I'’Appennino

di Maddalena de Franchis

Ci sono luci, ma anche qualche
ombra nella fotografia del movi-
mento turistico nella nostra pro-
vincia durante il periodo com-
preso tra gennaio e agosto. | da-
ti provvisori, elaborati dalla re-
gione sulla base delle informa-
zioni trasmesse dalle struttureri-
cettive, confermano infatti una
generale ripresa - piu spiccata
nei tre mesi estivi, quando ['Ita-
lia & diventata zona bianca -
con decisi incrementi negli arri-
vi e nelle presenze. Tali aumen-
ti, tuttavia, non riescono a com-
pensare le perdite rispetto allo
stesso periodo dell’anno 2019,
I'ultimo prima cheil Covid irrom-
pesse nelle nostre vite.
Scendendo nel dettaglio, la pro-
vincia di Forli-Cesena registra
complessivamente una crescita
annua degli arrivi del 33,4%
(715.049) e delle presenze del
40,8% (3,7 milioni): nel confron-
to col periodo pre-pandemia
(gennaio-agosto 2019), pero, i
numeri restano negativi (-22,3%
di arrivi, -19,9% di presenze). Gli
aumenti, rispetto ai primi otto
mesi del 2020, interessano sia
la clientela italiana, sia quella
straniera, con numeri piu eleva-
ti per quest'ultima: +28,7% gli ar-
rivi italiani e +34% le presenze
nazionali, +90% e +115% i dati in-
ternazionali. Agosto & il mese in
cui si concentra il maggior flus-
s0 turistico (34% di arrivie 40%
di presenze) ma & anche quello
che fa segnare il minor incre-
mento (+5,4% di arrivi, +15,5% di
presenze). Giugno, al contrario,
¢ il mese che fa registrare l'in-
cremento piu alto (+121,4% diar-
rivi, ¥136,6% di presenze).
Rispetto all'anno precedente le
presenze a Forli crescono del
31,6%: unrisultato dovuto al suc-
cesso di iniziative come la mo-
stra ai Musei San Domenico, de-

dicata quest'anno a Dante e con-
clusasi I'11 luglio con un bilan-
cio di 40mila visitatori in 70 gior-
ni di apertura. Cesena sfiora il
+47% ma con totale inferiore:
86mila presenze contro 105mi-
la.

Da segnalare |'ottima perfor-
mance delle localita termali:
+40,9% a Castrocaro, +20% a
Bertinoro (dove ricade Fratta).
Volano le presenze anche nelle
localita dell’Appennino forlive-
se (+24,9%) e nei comuni cosid-
detti collinari (+74,2%): questi ul-
timi sono peraltro gli unici a re-
gistrare, rispetto ai livellipre-Co-
vid, un aumento dello 0,3%
(con +9,8 di presenze), segno
forse di una sensibilita e una vo-
glia di natura mutata durante la
pandemia. Per esempio ieri, nel-
la giornata di apertura diTtg Tra-
vel experience, il salone del turi-
smo alla fiera di Rimini, & stato
rinnovato fino al 2024 il proto-
collo d'intesa tra Emilia-Roma-
gna e Toscana per la promozio-
ne congiunta della montagna to-
sco-emiliana-romagnola all'inse-
gna del turismo lento e ‘green’.
«l dati rilevano incoraggianti va-
riazioni positive, tutt'altro che
scontate per un settore tra i piu
colpiti dagli effetti della pande-
mia - commenta Roberto Albo-
netti, segretario generale della
Camera di commercio della Ro-
magna, che haelaborato su sca-
lalocale idatiforniti dalla Regio-
ne -. Non recuperiamo ancora i
livelli pre-Covid e, quindi, dob-
biamo consolidarci puntando
su crescita sostenibile, nuove
tecnologie, digitalizzazione e
migliore attrattivita rispetto al
mercato estero. Il nostro turi-
smo éricco: balneare, congres-
suale, termale, collinare, monta-
no, culturale, enogastronomi-
co, sportivo e delle citta d'arte.
E necessaria unasinergiatra co-
sta ed entroterra. Occorre ope-
rare insieme per intercettare e
valorizzare le risorse del Pnrra.



